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	中国邮政储蓄银行个人业务与客户营销政策要点
	一、政策总则
	二、基本原则
	三、适用范围
	四、营销宣传活动合规管理规定
	（1）使用或者变相使用中华人民共和国的国旗、国歌、国徽，军旗、军歌、军徽；
	（2）使用或者变相使用国家机关、国家机关工作人员的名义或者形象，利用学术机构、行业协会、专业人士、受
	（3）使用“国家级”“最高级”“最佳”等用语； 
	（4）损害国家的尊严或者利益，泄露国家秘密；
	（5）妨碍社会安定，损害社会公共利益；
	（6）危害人身、财产安全，泄露个人隐私；
	（7）妨碍社会公共秩序或者违背社会良好风尚；
	（8）含有淫秽、色情、赌博、迷信、恐怖、暴力的内容；
	（9）含有民族、种族、宗教、性别歧视的内容； 
	（10）妨碍环境、自然资源或者文化遗产保护；
	（11）含有损害未成年人和残疾人身心健康的内容。
	（1）不得引用不真实、不准确的数据和资料；
	（2）不得隐瞒限制条件；
	（3）不得对过往业绩进行虚假或夸大表述；
	（4）不得对资产管理产品未来效果、收益或相关情况作出保证性承诺，明示或暗示保本、无风险或保收益；
	（5）不得使用偷换概念、不当类比、隐去假设等不当营销宣传手段。
	（1）利用互联网发布、发送的广告应当具有可识别性，显著标明“广告”，使消费者能够辨明其为广告；
	（2）利用互联网开展营销宣传活动，不得影响他人正常使用互联网和移动终端，不得提供或利用应用程序、硬件
	（3）以弹出页面等形式发布营销宣传广告的，应当显著标明关闭标志，确保一键关闭；
	（4）不得允许从业人员自行编发或转载未经相关金融产品或金融服务有权审批者审核的金融营销宣传信息。



